Estrategias para uso de redes sociales
en comuhnicacion politica
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Uso de Redes sociales



Toda accidn en redes debe responder a un propdsito politico definido.
Recomendamos que, al inicio de cada mes o campana, el equipo determine:

e Qué se busca comunicar? (propuestas, gestion, valores, presencia territorial)
e Qué resultados se esperan? (aumento de alcance, interaccion, fidelizacion)

e ;A gqué publico se apunta en esta etapa?

No todos los mensajes funcionan para todos los publicos. EL
contenido debe adaptarse segun:edad, intereses, ideologia, nivel de involucramiento politico, plataforma
gue mas utilizan. Segmentar permite adecuar el tono, el formato y la frecuencia de publicacion.

como por ejemplo: Gestidn y resultados, opinién politica / coyuntura, identidad y
valores, agenda territorial
contenido personal o emocional



: Toda comunicacion debe ser coherente con la identidad
politica del dirigente o espacio. €s necesario: unificar el tono discursivo (formal, cercano, técnico, militante,
etc.) mantener una linea grdfica estable (colores, tipografias, logotipo, estilo de imdgenes), cuidar la
calidad visual y textual de cada publicacion

El contenido debe adaptarse al canal y al tipo de mensaje. Se recomienda
trabajar con: Reels y videos breves, carruseles con datos o storytelling, imdgenes o placas grdficas, historias
con interaccion (encuestas, stickers), textos breves con posicionamiento, testimonios en primera persona,

transmisiones en vivo.
Una estrategia digital sin evaluacion pierde efectividad. €s necesario:

revisar métricas de alcance, interaccion, seguidores y clicks, identificar qué tipo de contenidos funcionan
mejor, ajustar la frecuencia, el tipo de publicaciones o el enfoque segun resultados.

es un tip clave, se recomienda elaborar un planificador mensual de redes
sociales. Este calendario debe incluir: Fecha de publicacion tema o contenido especifico, objetivo
comunicacional, Formato (imagen, video, reel, etc.), plataforma, responsable del material, estado del
contenido (en produccion, aprobado, publicado). EL calendario permite ordenar el trabajo, anticiparse a
fechas importantes y mantener consistencia narrativa.



Planificador para Redes
sociales



HERRAMIENTA DE PLANIFICACION DE REDES
SOCIALES
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iHacé click acd y accede a la herramienta descargable y comenzd a
planificar tus redes!



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1CdEQpTvi2w-XheREgVAHUQ-PKmSQss2cTL5CNKZOWnU/edit?usp=sharing
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