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MEDIOS TUCUMANOS

LG

WWW.LAGACETA.COM.AR

~ 4.200.000 visitas en el mes de Febrero 2026

Retencion de audiencia

duracion promedio de visita
de efecto rebote
paginas vistas por usuario

Crecimiento intermensual

OCT 25 NOV 25 DIC 25 EN 26 FEB 26

4.727.000 4.700.000 4.900.000 4.600.000 4.200.000



http://www.lagaceta.com.ar/
http://www.lagaceta.com.ar/

MEDIOS TUCUMANOS

Contexto Tucuman

WWW.CONTEXTOTUCUMAN.COM

~ 3.300.000 visitas en el mes de Febrero 2026

Retencion de audiencia

duracion promedio de visita
de efecto rebote
Paginas vistas por usuario

Crecimiento intermensual

OCT 25 NOV 25 DIC 25 ENE 26 FEB 26

3.012.000 2.900.000 3.300.000 3.500.000 3.300.000




MEDIOS TUCUMANOS

El Tucumano

WWW.ELTUCUMANO.COM

~ 342.200 visitas en el mes de Febrero 2026

Retencion de audiencia

duracion promedio de visita
de efecto rebote
Paginas vistas por usuario

Crecimiento intermensual

OCT 25 NOV 25 DIC 25 ENE 25 FEB 26

312.901 258.200 339.500 440.700 342.200



https://www.eltucumano.com/
https://www.eltucumano.com/

MEDIOS TUCUMANOS

WWW.LOSPRIMEROS.TV

~ 215.700 visitas en el mes de Febrero 2026

Retencion de audiencia

duracion promedio de visita
de efecto rebote
paginas vistas por usuario

Crecimiento intermensual |

OCT 25 NOV 25 DIC 25 ENE 26 FEB 26

332.542 348.700 375.200 350.900 215.700



https://www.losprimeros.tv/
https://www.losprimeros.tv/

MEDIOS TUCUMANOS

A=,
sorriark e Dutacks o FEPPESE COLILE NG 1
Comunicacion Pablics '1,'_.4,!' TUCLUMMAMN

Secretaria de Estado de
Comunicacion Publica

comunicaciontucuman.gob.ar
~7110.300 visitas en el mes de Febrero 2026

Retencion de audiencia

duracion promedio de visita
de efecto rebote
paginas vistas por usuario

Crecimiento intermensual %

OCT 25 NOV 25 DIC 25 ENE 26 FEB 26

99.210 100.500 70.900 88.100 110.300



http://comunicaciontucuman.gob.ar/

RANKING WEB

MEDIOS TUCUMANOS
- MEDIOS AR PSEREEBNgﬁjEE
1 |lagaceta.com.ar 4.200.000  54,25%
2 |contextotucuman.com 3.300.000 47,08%
3 |eltucumano.com 342.200 60,91%
4 |losprimeros.tv 215.700 59 46%
S |[comunicaciontucuman.gob.ar 110.300 72,14%
6 |lvi2.com.ar 34.600 62,07%
7 |enteratenoticias.com.ar 31900 60,19%
8 |primerafuente.com.ar 28.500 78,04%
9 |gnnoticias.com.ar 19.500 70,25%
10 |tendenciadenoticias.com.ar 19.100 51,70%
11 monterizos.com.ar 13.200 61,51%
12 |elocho.tv 10.100 68,70%
13 |tafiviejo.gob.ar 8.600 72,29%
14 |radiobicentenario.com.ar 7.600 56,95%
15 |canal10.com.ar 6.300 46,81%
16 |viaccc.com 6.000 7512%
17 |medios.unt.edu.ar 6.000 76,41%
18 |vovetucuman.com 4.900 80,87%
19 tucumandespierta.com 4.000 58,63%
20 |lapalta.com.ar 3.900 88,30%
21 |Ilv7.com.ar 2.500 49 23%
22 |sincodigotucuman.com 2.400 29,71%



https://canal10.com.ar/

RANKING WEB

MEDIOS TUCUMANOS
PORCENTAJE

, MEDIOS VISITAS DE REBOTE
23 |intucuman.info 2.400 47 .47%
24 tucumandigital.com.ar 2.300 43,57%
25 eltributuc.com.ar 2.200 61,17%
26 tucumanalas7.com.ar 2.200 51,25%
27 americatucuman.com 1.600 41.94%
28 bajolalupanoticias.com.ar 1.600 45,41%
29 |lanotatucuman.com 1.400 61,08%
30 elsigloweb.com 1.300 41,69%
31 diariocuartopoder.com 1.200 62,01%
32 tucumanoticias.com.ar 1100 90,66%
33 panorama24.com.ar 935 41.54%
34 fugadenoticias.com.ar 919 42 01%
35 estatodobientuc.com.ar 895 4390%
36 infotuc.com.ar 874 64,50%
37 vientostucumanos.com.ar 872 3717%
38 periodicomovil.com 578 52,79%
39 ahoratucuman.com.ar 537 42 21%
40 nexosdigital.com.ar 470 306,27%
41 sucesostucumanos.com.ar 395 435 40%
42 tucumanhoyendia.com.ar 360 35,95%
43 tucumanenlasredes.com 311 37.,75%
44 miatucuman.com.ar 290 42.85%
45 metropolitana935fm.com.ar 241 38,56%
46 |eldiariodetucuman.com O 0,00%




:COMO HICIMOS ESTE INFORME?

El estudio esta basado en una investigacion
de datos de las plataformas digitales de los
principales medios de comunicacidén
tucumanos. Los mismos fueron extraidos del
sitio SIMILARWEB.COM E| cual compara
clasificaciones de aplicaciones y meétricas de
rendimiento como DAU, MAU, fidelidad del
usuario

Similarweb obtiene |los datos que utiliza para
generar las estimaciones de trafico de cuatro
fuentes principales:

e Medicidn directa: millones de sitios web vy
aplicaciones eligen compartir sus analisis
Proplios

e Red contributiva: una colecciéon de
productos de consumo gue agregan datos
anonimos sobre el comportamiento del
dispositivo.

e Asociaciones: una red global de
organizaciones que recopilan “senales
digitales™ a través de Internet.

e Extraccion de datos publicos: un motor
algoritmico avanzado qgue captura e
INndexa datos publicos de miles de millones
de sitios web vy aplicaciones.
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https://www.instagram.com/meraki_cpol/
https://twitter.com/MerakiCP
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